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La Imagen Institucional o corporativa de una empresa u organismo es el resultado de la
lectura, consciente o inconsciente, que hace el pablico de la informacién que emite dicha
entidad acerca de si misma y de su relacién con el pdblico: los beneficios y el valor dife-
rencial de sus productos o servicios, el estilo de su relacién con el piblico, su modelo de
organizacion y, en general, su ubicacion en el tejido social.

El valor que cobran los medios graficos en la configuracion de esa Imagen Corporativa,
proporcionan un gran valor semiolégico a rétulos, folletos, impresos, vehiculos, paginas
web y principalmente a la unidad de imagen proyectada hacia el piblico, que normalmente
viene presidida por lo que comdnmente llamamos marca grafica o, mas propiamente, iden-
tificacion visual basica.

La existencia de una identidad visual corporativa adecuada y congruentemente difundida
otorgaran mayor peso especifico a la institucién portadora en el tejido social, contribu-
yendo a que ciudadanos y autoridades tengan presente su valor en tanto que institucién a
través de la que se canalizan mdltiples voluntades.

El objetivo del presente manual consiste en modificar e reimplantar una la identidad visual
basica mediante la que identificar el conjunto de valores sociales y caracteristicas de Cana-
risk Correduria de Seguros, en tanto que empresa cuya actividad se orienta al suministro
de coberturas de seguros a empresas y particulares.

Introduccion

Justificacion a la edicion de
este Manual







La Marca Grafica
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Contruccion de la
Marca

La marca en su reticula

Abajo se describen las dimensiones del logoti-
po construido sobre su reticula.

La magnitud A, representa la pauta constructiva
de la marca gréafica. Todas las magnitudes se
expresan como mdltiplos o fracciones de esa
unidad.

A-6,5




Abajo se describe la relacion de proporciones y CO“SthCClon de la

distancias de la marca grafica respecto del lema Marca
descriptivo ‘correduria de seguros’.

Relacion de la marca con
lema descriptivo
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Construccion de la
Marca

Area de proteccion de la
marca

La marca siempre debe mostrar una zona de
proteccion alrededor de la misma. Su tamano
minimo es equivalente a la magnitud A, apli-
cada a todos los margenes: superior-inferior e
izquierda-derecha. Se aplica de igual forma a la
marca sin lema descriptivo.

Cualquier uso de la marca debe habilitar esta
zona con el fin de preservar su valor identifica-
tivo, aislandola de otros textos, imagenes, mar-
cas o del escaso margen de los soportes sobre
los que se aplica.
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Colores de la Marca

Formulaciones para
distintos soportes y
técnicas de representacion
de la marca
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PANTONE® SOLID COATED 293 C 116 C

PANTONE@SOLID UNCOATED 293 U 116 U

CMYK Cio0 M70 Yo Ky Co Mi15 Y100 Ko

RGB Ro G7o0 B173 R254 G203 Bo
Hexadecimal (HTML) 0046AD FECBoo

RAL RAL 5017 (Azul Trafico) RAL 1023 (Amarillo Tréfico)
Vinilo MACtac® MACal® 9839-11 (Vivid Blue) MACal® 9809-00 (Dark Yellow)
Vinilo Oracal® Serie 751-057 (Trafic Blue) Serie 751-211 (Sun Yellow)

Vinilo 3M™ Scotchcal™ 50-862 (Vivid Blue) Scotchcal™ 50-26 (Yellow)



C0lores de la Marca La marca grafica asociada al lema descriptivo

~ . ‘correduria de seguros’ no puede ser reducida a
Tamaiios minimos de la magnitudes inferiores a las expresadas en esta
marca lamina. El criterio basico que justifica esta me-
dida es el de asegurar la correcta legibilidad y
percepcion visual de la marca.
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Versiones
autorizadas de la
Marca

Versiones en positivo:
color y monocromaticas

Positivo en color

Segln formulaciones descritas en la pagina 9
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Positivo Azul Corporativo

Pantone 293 al 100% y al 50%

ccainc
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Pantone 293 en masa

==nl=
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Positivo en grises y negro

Pantone Black C al 100% y al 50%

Pantone Black C en masa



Versiones
Autorizadas de la
Marca

Versiones en negativo:
color y monocromaticas

Las versiones autorizadas en negativo requie-
ren la aplicacion del area de proteccion descrita
en la pagina 8 como espacio minimo de color
circundante.
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Negativo en color

Segln formulaciones descritas en la pagina 9
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7 risk

correduria de seguros

Positivo Azul Corporativo

Pantone 293 al 100%
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Positivo en grises y negro

Pantone Black C al 100%



Troglodyre

Tipografias
Corporativas

Principal y secundarias

ABCDEFGHIJHLIMMNMOPGIRS T UV WXYZ
cobcdefFghijRKIimnopgrsruvwXxyz
I23B+-E5E6578S3'@nIHB /o 2%()

INnFerdumn volgus recrum vider, esrk ubi peccar. Si vereres ira mirarur lcudarque poeras,

uF ninil anreFerar, ninil ilis comparer, errar.

Principal

GrayscaleBasic Regular

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoparstuvwxyz
12345678901@=$"&*(

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres ita mira-

tur laudatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis comparet, errat.

GrayscaleBasic Italic

ABCDEFGHUKLMNOPQRS TUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
12345678901@=$"8*0

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres ita mira-

tur laudatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis comparet, errat.

GrayscaleBasic Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890!@#$"&*0

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres ita mira-
tur laudatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis comparet, errat.

GrayscaleBasic Bold Italic

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghiiklmnopgrstuvwxyz
1234567890/@#$&*0

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres ita mira-
tur laudatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis comparet, errat.

Secundarias



Usos Incorrectos de

* Seran toletrables aquellas alteraciones produ-

la Marca cidas en contextos retéricos que lo aconsejen,

como por ejemplo en procesos de interpreta-
Colores, alteraciones y cion tridimensional o animada de la marca. En
deformaciones lo relativo a las animaciones, se recomienda

que los procesos de alteracion culminen con
una correcta aplicacion de la marca, en cuales-
quiera de las versiones o usos reconocidos en el
presente manual.

CCiINCl CCINCl CCINCl

correduria de seguros correduria de seguros correduria de seguros

Q Alterar total o parcialmente los colores de la marca

: iy
CCINC 4pl=ia] @ <o

Q Alterar la relacién grafica de los elementos de la marca por otras disposiciones no reconocidas en este manual

cana
7 risk
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Q Utilizar la marca en lineas

canc cCcncy cancl
P ity 4

correainis ae seguros corredur

Q * Deformar, sesgar y/o rotar la marca de forma arbitraria.
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