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La Imagen Institucional o corporativa de una empresa u organismo es el resultado de la
lectura, consciente o inconsciente, que hace el pablico de la informacién que emite dicha
entidad acerca de si misma y de su relacién con el pdblico: los beneficios y el valor dife-
rencial de sus productos o servicios, el estilo de su relacién con el plblico, su modelo de
organizacion y, en general, su ubicacién en el tejido social.

Elvalor que cobran los medios graficos en la configuraciéon de esa Imagen Corporativa pro-
porcionan un gran valor semiolégico a rétulos, folletos, impresos, vehiculos, paginas web y
principalmente a la unidad de imagen proyectada hacia el publico, que normalmente viene
presidida por lo que comlnmente llamamos marca grafica o, mas propiamente, identifica-
cion visual basica.

La existencia de una identidad visual corporativa o identidad visual de marca adecuada y
congruentemente difundida otorgaran mayor peso especifico a la institucién, producto o
servicios que la portan en el tejido social, contribuyendo a que ciudadanos y autoridades
tengan presente su valor en tanto que institucion a través de la que se canalizan mdltiples
voluntades.

El objetivo del presente manual consiste en crear e implantar la identidad visual basica
mediante la que identificar el conjunto de valores sociales y caracteristicas de Souvenir
Ceylon, en tanto que establecimiento cuya actividad se orienta a la venta al detalle de sou-
venirs y otros productos propios de un bazar. Eventualmente, Souvenir Ceylon® podria ser
la marca distitiva de productos relacionados con el genero puesto a la venta en este y otros
establecimientos. Asi, al menos hemos querido reflejarlo en este manual.

Introduccion

Justificacion a la edicion de
este Manual




La Marca Grafica

Usos corporativos

La identidad grafica Souvenir Ceylon consta
de un simbolo y un logotipo. Mientras que el
simbolo puede utilizarse autbnomamente sin
el logotipo, tal y como se vera mas adelante,
el logotipo siempre debe ir acompanado del
simbolo.
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Regularemos dos usos de laimagen grafica ba-
sica de Souvenir Ceylon:

a) como identidad grafica corporativa, a la que
llamaremos Souvenir Ceylon Bazar.

b) como marca, sello o firma de productos y
servicios, que llamaremos Souvenir Ceylon ®.

(Ver pagina 5).

La Marca Souvenir Ceylon Bazar (con y sin data). Se recomienda el uso de estas versiones en todas las piezas de
comunicacién publicitaria o corporativa relacionadas con el o los establecimientos a los que el cliente asigne esta

identificacion.



La Marca Grafica

Uso comercial

Souvenir

La Marca Souvenir Ceylon ®. Se recomienda el uso de esta version en todas las piezas de comunicacion, packaging e
identificacion de productos y servicios a los que el cliente asigne esta identificacion.



Construccion de la

Abajo se muestran las magnitudes esenciales

Marca de la marca expresadas como midltiplos o frac-
ciones de la unidad A, equivalente a la ‘altura
Magnitudes de la marca de X’ u ‘ojo medio’ de la expresion “Ceylon”.
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La marca siempre debe mostrar una zona de
proteccion alrededor de si misma. Su tamafo
minimo es equivalente a la magnitud A, apli-
cada a todos los margenes: superior-inferior e
izquierda-derecha.

Cualquier uso de la marca debe habilitar esta
zona con el fin de preservar su valor identifica-
tivo, aislandola de otros textos, imagenes, mar-
cas o del escaso margen de los soportes sobre
los que pudiera aplicarse.

Construccion de la
Marca

Area de proteccion de la
marca
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La Marca Graflca El simbolo puede ser utilizado auténomamente

> como identificador de la entidad a la que repre-

El Simbolo . . . _
senta, sin necesidad de que éste se acomparie

del logotipo (expresion tipografica de la marca).

Abajo se expresan las magnitudes constructivas
como miltiplos de la unidad basica A, explicada
en la pagina 6 de este manual.

3,25A

4,5 A




La Marca Grafica

Aqui se muestran ejemplos de usos identificati-
vos y expresivos del simbolo. )
El Simbolo

Tarjeta
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Construccion de la

Las magnitudes expresadas en esta ldmina in-  Cuando la marca es utilizada en negativo, el

Marca dican los tamafios minimos de uso de la marca.  margen de color circundante a la marca debe
Estos tamafios aseguran la correcta legibilidad ~ sumar la magnitud proporcional de A a los va-

Tamafos minimos de la del logotipo y las expresiones asociadas, asi  lores expresados en esta lamina.

marca como la idénea identificacion de todos los ele-

mentos que componen la marca grafica.

Color Degradado Color Rojo Corpoativo “

| | |
Marca Souvenir Ceylon 1 ‘ 1 ‘ l ‘
. | Souvenir : Souvenir, ! ;

Bazar sin data
Cﬂy

Marca Souvenir Ceylon
Bazar con data

%4 sde 1958

|
Marca Souvenir Ceylon ® 1 ‘ ‘
SDuszr Sauuﬂmr &/mt’r
®, | ®, | ®f|
Ceylon’ | Ceylors,
20mm «l 20mm «l i5mm



Souvenir

Souvenir

Ce

Desde 1958

Colores de la Marca

Formulaciones para
distintos soportes y
técnicas de representacion
de la Marca en rojo
corporativo

Souvenir

Ceylow

PANTONE® SOLID COATED 485 C

PANTONE@SOLID UNCOATED 485U

CMYK Co Moo Yoo Ko
RGB R213 G43 B30

Hexadecimal (HTML)

D52B1E

RAL

RAL 3020 (Rojo Trafico)

Vinilo MACtac®

MACal 9859-11 Vivid Red

Vinilo Oracal®

Serie 751-032 Rosado

Vinilo 3M™

Scotchcal™ 50-475 Medium Red




Colores de la Marca

En esta l[@mina se explica la asignacion de co-
lores a las distintas partes de la marca gréfica.
Version Degradada

Esta version de la marca esta especialmente
concebida para su uso en cuatricromias y so-
portes digitales (HTML y audiovisual).

Souvenir Souvenir Souvenir

Cﬂy Ce Cey >

Desde 1958

Souvenir

[

Desde 1958

0% 50% 100%
C15 - M100 - Y100 - Ko Co - M100 - Y100 - Ko Co - M10o - Y50 - Ko
R205 - G23 - B25 R227-G6 - B1g R243 - G146 - Bo

HTML: CD1719 HTML: E30613 HTML: F39200



Colores de la Marca

En esta lamina se explica la asignacion de mati-
ces de negro a las distintas partes de la marca

grafica. Version degradada en

Escala de Grises

Esta version de la marca esta concebida particu-
laemente para su uso en prensa en B/N.

Souvenir Souvenir Souvenir

Cey Ce Cﬂy 0

Desde 1958

Desde 1958—

0% 50% 100%
K 8o K70 K 45

I ]




Otras versiones Las versiones en negativo se aplican sobre fon-
autorizadas de la dos monocromaticos solo en casos en los que

el fondo de color ocupe, como minimo, el area
asignada a zona de proteccion de la marca, des-
crita en la pagina 7 de este manual.

Marca

Versiones monocromaticas
en positivo y negativo

Souvenir Souvenir Souvenir
Ce Ce Ceylore
y ‘%ﬂmfe 1958 y

Versiones en positivo color Black C en masa

Souvenir

Sam}enzr Scmvemr
¢ ‘ ¢

Dew/e 1958

Versiones en negativo color Black C en masa

Sauwmr SOuwmr Souvenir

Ceylore

Deyaé 1958

Versiones en negativo color 485 C en masa y también formulaciones descritas en la pagina 11 de este manual



Esta es la tipografia que ha sido utilizada para Tlpograflas
la creacién de la expresién escrita de la marca. Corporatlvas

Tipografias Principal

Souvenir

Ce

®

Desde 1958

Florens LP Std
ABCDEFGHIJKIMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghiiklmno
1234%7590!@55?%%5 }

Interdum w@w rectum videt, est ubi peccat. Si veteres ita miratur huﬂhtquﬂ poetas, ut
nitil anteferat, nitil illis comparet, errat.



Tipografias
Corporativas

Tipografias Secundaria

Souvenir Ceylon.

Helvetica Neue LT Std Condensed

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890!@#$%N&*()

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres ita miratur
laudatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis comparet, errat.

Helvética Neue LT Std Condensed

La variedad de pesos e inclinaciones convierten
a esta familia en un instrumeto (til y flexible
para otros soportes de comunicacién corpora-
tiva, comercial, digital y publicitaria de la marca

Helvetica Neue LT Std Condensed Oblique

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$%"&*()

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres ita miratur
laudatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis comparet, errat.

Otros pesos disponibles de la familia Helvetica Neue LT Std Condensed

Ultralight Condensed

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/
abodefghikimnoparstuvwxyz
1234567890/@#3% &)

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat, Si veteres ita miratur laudatoue
poetas, ut nihil anteferat, ninit lis comparet, errat.

Thin Condensed

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoparstuvwxyz
12345678901@#5% &%)

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres ita miratur laudat-
que poetas, ut nihil anteferat, nihil ilis comparet, errat.

Light Condensed

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890!@#$%N&*()

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres ita miratur
laudatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis comparet, errat.

Ultralight Condensed Obligue

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcaefghikimnopaqrstuvwxyz
12345678901@#3$% &™)

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres fta miratur laudat-
que poelas, ut nihil anteferat, nihil illis comparet, errat.

Thin Condensed Oblique

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abeaefghikimnopaqrstuvwxyz
12345678901@#3$% &™)

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres fta miratur laudat-
que poelas, ut nihil anteferat, nihil illis comparet, errat.

Light Condensed Obligue

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXY./
abeadefghikimnoparsiuvinyz
123456/78901@#$ %\ & )

Interdum voigus rectum videt, est ubl peccat. Si veteres ita miralur laudatque
poetas, ut nitil anteferat, nihil ilis comparet, errat.



Medium Condensed

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$%&*()

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres ita

miratur laudatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis comparet,

errat.

Bold Condensed

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890!@#$%"&*()

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres ita

miratur laudatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis compa-

ret, errat.

Heavy Condensed

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$% " &*()

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres
ita miratur laudatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis
comparet, errat.

Black Condensed

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890!@#$%"&*()

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres
ita miratur laudatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis
comparet, errat.

Extra Black GCondensed

ABGDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ahcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890!'@#$%"&*()

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres
ita miratur laudatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis
comparet, errat.

Medium Condensed Oblique

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$% " &*()

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres ita
miratur laudatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis comparet,
errat.

Bold Condensed Oblique

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$% " &*()

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres ita
miratur laudatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis compa-
ret, errat.

Heavy Condensed Oblique

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890!@#5%"&*()

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veteres
ita miratur laudatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis
comparet, errat.

Black Condensed Oblique

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890!@#5%"&*()

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccal. Si veteres
ita miratur laudatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis
comparet, errat.

Extra Black Condensed Oblique

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890!@#5%"&*()

Interdum volgus rectum videt, est ubi peccat. Si veleres
ita miratur laudatque poetas, ut nihil anteferat, nihil illis
comparet, errat.



Usos Incorrectos de

*Seran tolerables aquellas alteraciones produ-

la Marca* cidas en contextos retéricos que lo aconsejen,

como por ejemplo en procesos de interpreta-
Colores, alteraciones y cion tridimensional o animada de la marca. En
deformaciones lo relativo a las animaciones, se recomienda

que los procesos de alteracién culminen con
una correcta aplicacion de la marca, en cuales-
quiera de las versiones o usos reconocidos en el
presente manual.

Souvenir Souvenir Souvenir
Desde 1958 Desde 1958 %ﬂﬂé 7958

Q Alterar total o parcialmente los colores de la marca

Souvenir
Ce (e ®
.%ouwm’r %m 1958

Q Alterar la relacién grafica de los elementos de la marca por otras disposiciones no reconocidas en este manual

Q Utilizar la marca en lineas

Souventr Souvenir o
( E'z ® ( : 2 ® Souv ®
Desde 1958 yDeso(e 1958 @% sdle 1958

Q * Deformar, sesgar y/o rotar la marca de forma arbitraria
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